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Создавать в Системе маркетинговые программы и определять их основные
характеристики;
Осуществлять планирование действий в рамках маркетинговых программ на

уровне отдельных задач с возможностью назначения ответственных по каждой
задаче;
Определять плановые и фактические параметры бюджета маркетинговых

программ;
Осуществлять выбор целевых групп для проведения маркетинговых акций;
Оценивать результативность маркетинговых акций по количеству поступивших

откликов;
Оценивать эффективность маркетинговых программ за счет сравнения

фактических затрат по программе с результатами по успешным сделкам, которые
были инициированы данной программой.
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